
Markttrends auf
spüren, internationale 
Kommunikations konzepte 
entwickeln, Produkte auf 
Kundenbedürfnisse aus
richten, kosten effiziente 
Distributions systeme 
schaffen

Vorlesungssprache 
Deutsch

Studienbeginn 
Wintersemester (August)

Auslandssemster 
im 4. Semester (optional)

Dauer 
4 Semester

Studienform 
Vollzeit (120 ECTS)

Studieninhalte

Der Masterstudiengang „Marketing 
Management“ ist auf das Anforderung
sprofil von Marketingmanager:innen 
in Führungsebenen internationaler 
Konzerne und global tätiger Unter
nehmen ausgerichtet. Deren Aufgabe 
ist unter anderem, über den Einsatz 
von bewährten oder unkonventionellen 
Strategien zu entscheiden. Deshalb be
fasst Du Dich im ersten Semester mit der 
Vielfalt von Marketingstrategien, der Ent
wicklung von Marketing konzepten sowie 
Besonderheiten branchen spezifischer 
und digitaler Marketingansätze.

Das zweite Semester behandelt aktuelle 
Trends und Techniken des Content und 
Social Media Marketing sowie Such
maschinenmarketing. Du lernst anhand 
von Best Practices, wie Du ganzheitliche 
Strategien entwickelst, die Kunden
anforderungen gerecht wirst und neue 
Zielgruppen erschließt.

Es ist wichtig, einen Schritt voraus zu 
sein – aber es ist genauso wichtig, neue 
Entwicklungen analytisch zu betrachten 
und Hypes kritisch zu hinterfragen. Im 
dritten Semester stehen daher ECom
merce und Power Pricing im Mittelpunkt. 
Du diskutierst aktuelle Marketing
entwicklungen, lernst Platt formen und 
Anbieter kennen und entwickelst Omni 
ChannelStrategien.

Alumni dieses Studiengangs arbeiten 
häufig in folgenden Unternehmens und 
Tätigkeitsbereichen:

• Marketing/Sales 
• Brand Management 
• Communications 
• Product Pricing 
• Public Relations 
• Project Management
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Besuch uns am Campus ⊲

Lass Dich beraten ⊲

Campus 
Köln

https://link.cbs.de/ka2Gy
https://link.cbs.de/Dlplq



